Sesión Formativa para nuevos emprendedores: “Emprender; una alternativa real”

Objetivo: trasladar los principales contenidos de la iniciativa empresarial, eliminando prejuicios y valoraciones negativas ajenas a la realidad de emprender.

Duración: 8 horas presenciales. Acción Grupal.
Nº Acciones: 3 sesiones formativas, en el ultimo trimestre del año.

Participantes: desempleados/as participantes en los servicios del centro de empleo joven que se detecte su interés en participar.

nº total de beneficiarios: 75 beneficiarios, 25 por cada sesión.

Lugar de realización: Centro de Apoyo al Desarrollo Empresarial (CADE).

Contenidos:

El taller se estructurará en 6 acciones de trabajo diferenciadas:

ACCIÓN 1 - 

Eliminación de prejuicios y elementos ajenos a la iniciativa empresarial, sustitución por información respecto al emprendizaje. 

ACTIVIDAD: Dinámica: razones para la falta de iniciativas empresarial.

CONCLUSIONES: Diferenciar entre las barreras hacia la iniciativa empresarial por razones personales y por condiciones del entorno; Diferenciar entre elección objetiva y prejuicios hacia el emprendizaje.

ACCIÓN 2 - 

Inclusión de principales elementos de la iniciativa empresarial 

ACTIVIDAD: Exposición de los 4 elementos básicos necesarios para la definición de la iniciativa: SER EMPRENDEDOR – IDEA DE NEGOCIO – MERCADO - RECURSOS

CONCLUSIONES: Identificación de las características de los 4 elementos.

ACCIÓN 3 -

Transformar esa imagen negativa en positiva, mediante la identificación del emprendedor con cualquiera de los presentes.

ACTIVIDAD: Dinámica: razones para emprender, funciones a realizar y características psicológicas y formativas relacionadas con estas funciones.

CONCLUSIONES: Identificación de los principales elementos del emprendedor, ¿somos emprendedores?

ACCIÓN 4 -

Hacer ver que la iniciativa empresarial no es tan compleja, que existen numerosas ideas de negocio

CONTENIDOS: fuentes de ideas de negocio, exposición de ideas de negocio de éxito relacionadas con los nuevos yacimientos de empleo.

CONCLUSIONES: tenemos herramientas y posibilidades para encontrar idea de negocio acordes con nuestros intereses.

ACCIÓN 5 -

Definición del mercado y de la idea en función de las posibilidades de éxito de la idea. 

CONTENIDOS: la definición de idea de negocio, el mercado como interacción entre oferta y demanda.

CONCLUSIONES: el primer paso de la iniciativa es definir la idea de negocio y el mercado.

ACCIÓN 6 -

Definición de la empresa como cálculo de los recursos necesarios. CONTENIDOS: el esquema de la empresa y el plan de empresa.

CONCLUSIONES: el plan de empresa como herramienta de desarrollo del proyecto.
